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Spolna vloga in otrokovo zaznavanje ter presojanje razlicnih
tipov televizijskih oglasov za otroke

Tanja Milovanovi¢*
Maribor, Slovenija

Povzetek: Rezultati Stevilnih raziskav opozarjajo, da se danes televizija s svojimi oglasi vkljucuje v
proces socializacije otrok, med drugim tudi na podroc¢ju razvoja spolnih vlog. Danasnji oglasevalci z
oblikovanjem razli¢nih televizijskih oglasov za decke in deklice Se dodatno vplivajo na razvoj oziroma na
utrjevanje obstojecih tradicionalnih spolnih shem pri otrocih. Namen raziskave, predstavljene v prispevku,
je bil ugotoviti, v kolik§ni meri so otroci sami sposobni zaznati razlike v vsebini, stilu in strukturi
sporocila razli¢nih tipov televizijskih oglasov (in razli¢nih vidikov njihove oblike) ter ali te razlike v
skladu s svojo spolno vlogo tudi odobravajo. V raziskavi je sodelovalo 68 udelezencev (35 deckov in 33
deklic), starih povpre¢no 10 let, ki so na podlagi namensko sestavljenega vprasalnika ocenjevali pet
televizijskih oglasov za otroke. Raziskava je pokazala, da udelezenci v skladu z osvojeno spolno shemo
zaznavajo in celo odobravajo Stevilne razlike med televizijskimi oglasi za decke in za deklice.
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Sex role and children’s perception and judging of different
types of television advertisements for children
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Abstract: A lot of research has pointed out that television with its advertisements represents a part of
the children’s socialization, including the development of the sex roles. By designing different
advertisements for boys and girls, today’s advertisers additionally affect development and reinforcement
of'the children’s traditional sex roles. The purpose of this study was to examine whether children are able
to perceive differences in the content, style and structure of the message in different types of television
advertisements (and different aspects of their form) and whether children approve of these differences
according to their sex roles. Sixty-eight participants (35 boys and 33 girls) with a mean age of 10 years
judged five television advertisements with a previously constructed questionnaire. The study has shown
that, according to their sex roles, participants perceived and even approved of many of the differences
between television advertisements for boys and television advertisements for girls.
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Klasifikacija otrok v spolne vloge, na osnovi njihovega bioloskega spola, se
zacne ze v zgodnjem otrostvu (Berns, 1993). Otroku je Ze ob rojstvu pripisano ime, ki
velja v njegovi druzbi za Zensko oziroma mosko. Nato se ga njegovemu spolu ustrezno
tudi oblece. Poleg tega ima skozi celo otrostvo na razpolago tiste igrace, ki naj bi bile
primerne za njegov spol. Dekliske igra¢e so ponavadi vezane na negovalne ali
gospodinjske aktivnosti, deske igrace pa so ponavadi vezane na akcijo ali delovne
aktivnosti. Prelomni trenutek, ko otroci za¢nejo sebe in druge konsistentno oznacevati
kot pripadnike moskega oziroma Zenskega spola, se pojavi pri priblizno dveh letih
starosti (Golombok in Fivush, 1994). Kmalu zatem za¢nejo otroci povezovati dolocena
vedenja in lastnosti z enim ali drugim spolom.

Po obstojecih stereotipih (Golombok in Fivush, 1994) naj bi bila za mosko spolno
vlogo znacilna usmerjenost h kontroli in manipuliranju z okoljem. Od moskih se pri¢akuje,
da so neodvisni, asertivni, dominantni in tekmovalni. Od Zensk pa se pricakuje, da so
bolj pasivne, ljubece, obcutljive in da nudijo podporo v socialnih odnosih, e posebej v
svoji vlogi Zene in matere. Za zenske naj bi bilo tudi znacilno izrazanje topline v
medosebnih odnosih, pojavljanje anksioznosti v primeru zunanjega pritiska ter zatiranje
obcutkov jeze in seksualnosti.

Po Bandurini (1969) teoriji socialnega uc¢enja se otroci svojih spolnih viog uéijo
prek posnemanja modelov v okolici (poleg uc¢enja prek nagrade in kazni), zaradi cesar
se oglasevalci Ze dalj ¢asa posluzujejo razli¢nih tipov TV-oglasov: TV-oglasi za decke,
TV-oglasi za deklice in nevtralni TV-oglasi (Smith, 1994). Glede na tip oglasevanega
izdelka izdelajo ustrezen tip TV-oglasa, ki v mnogih vidikih ustreza stereotipni spolni
vlogi ciljnega obcinstva, s ¢imer $e¢ dodatno vplivajo na razvoj oziroma utrjevanje
obstojecih stereotipnih spolnih vlog pri otrocih.

Obstajajo razli¢ni kriteriji, po katerih lo¢imo TV-oglase na tiste, ki so namenjeni
deckom, in na tiste, ki so namenjeni deklicam. L. J. Smith (1994) na primer lo¢i ta dva
tipa TV-oglasov na podlagi tega, ali se v oglasu pojavljajo zgolj deklice ali zgolj decki.
TV-oglase, v katerih se pojavljajo otroci obeh spolov, pa oznacuje kot nevtralne TV-
oglase. Avtorica se je pri izbiri kriterija opirala na raziskavo vedenja otrok, ki so jo
izvedli Ruble, Balaban in Cooper (1981) in katero potrjujejo tudi kasnejSe raziskave
(npr. Luecke-Aleksa, Anderson, Collins, Schmitt, 1995). Raziskava je pokazala, da
otroci z visoko izoblikovanim konceptom spolne konstantnosti (otroci, stari vsaj 5 let)
neposredno posnemajo vedenje otrok v oglasih, v katerih so navzoci otroci zgolj
njihovega spola.

Razlike v vsebini med TV-oglasi za decke in TV-oglasi za deklice

Analize vsebine televizijskih oglasov so pokazale, da se TV-oglasi, namenjeni
deckom, v mnogih vidikih razlikujejo od TV-oglasov, namenjenih deklicam. V
nadaljevanju je navedenih nekaj najbolj prepoznavnih razlik med obema tipoma TV-
oglasov za otroke.
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V TV-oglasih, namenjenih deckom, se pogosteje pojavljajo otroci le enega
(moskega) spola kot v TV-oglasih, namenjenih deklicam.

Rezultati mnogih raziskav kazejo na to, da se moski bolj izogibajo izdelkom,
namenjenim zenskam, kot Zenske izdelkom, namenjenim moskim (Barthel, 1988,
po Smith, 1994), kar pa velja tudi za otroke pri njihovi igri: deklice so se bolj
pripravljene igrati deske igre kot decki dekliske (Marjanovi¢ Umek in Zupancic,
2001). Zato se oglasevalci pri snovanju TV-oglasov, namenjenih otrokom,
pogosto raje odlocajo za nastop moskih modelov. Pri tem je treba opozoriti na
izsledke novejsih raziskav (Larson, 2001; Smith, 1994), ki v primerjavi s
preteklimi (Doolittle in Pepper, 1975; Verna, 1975) kazejo, da se je v TV-oglasih
za otroke z leti povecal delez Zenskih modelov, pri ¢emer pa je Se zmeraj vec
TV-oglasov namenjenih deckom kot deklicam.

Spol pripovedovalca v TV-oglasu je enak spolu tistih otrok, katerim je ta TV-
oglas namenjen.

Ker so v TV-oglasih za otroke nastopajo¢i pogosteje pripadniki moskega spola,
to velja tudi za pripovedovalce, katerih glas spremlja prikazovane oglase. TV-
oglase, namenjene otrokom, torej pogosteje spremljajo moski kot zenski glasovi,
kar pane velja za TV-oglase, namenjene otrokom enega spola. Analize vsebine
TV-oglasov, namenjenih zgolj deckom oziroma zgolj deklicam (npr. Smith, 1994;
Welch, Huston-Stein, Wright in Plehal, 1979), so namre¢ pokazale, da TV-
oglase, namenjene deklicam, za razliko od TV-oglasov, namenjenih deckom, in
nevtralnih TV-oglasov ve¢inoma spremlja glas pripovedovalca Zenskega spola.
Liki v TV-oglasih, namenjenih deklicam, so pogosteje vkljuceni v pasivne
aktivnosti ter redkeje v fizicne in antisocialne aktivnosti kot liki v TV-oglasih,
namenjenih deCkom.

Analize vsebine so pokazale razlike v vedenju deskih in dekliskih likov v TV-
oglasih, namenjenih otrokom, ki naj bi ustrezale tradicionalni spolni vlogi teh
likov (Courtney in Whipple, 1983, po Smith, 1994; O’Connor 1989; Verna, 1975).
Deklice v TV-oglasih v svoji igri ve¢inoma prevzemajo vloge, kot sta na primer
gospodinja in stevardesa, decki pa se pogosto vkljucujejo v aktivnosti, kot sta
na primer nogomet in Sotorjenje. Deklice v TV-oglasih nastopajo v bolj pasivnih
in odvisnih vlogah ter si pogosto Zelijo biti lepe in popularne, decki pa so nagnjeni
k izrazanju moc¢i, tekmovalnosti, hitrosti in fizi¢ni aktivnosti.

TV-oglasi, namenjeni deklicam, se pogosteje odvijajo znotraj doma, TV-oglasi,
namenjeni deCkom, pa se pogosteje odvijajo v okolju zunaj doma.

Ker razli¢ne aktivnosti de¢kov in deklic zahtevajo razli¢ne pogoje, je tudi okolje
v TV-oglasih, v katerem nastopajo deklice, drugacno od okolja, v katerem
nastopajo decki (Larson, 2001; Smith, 1994). Zato so deklice med izvajanjem
svojih aktivnosti, kot sta na primer igra s punckami in pogovor po telefonu,
pogosto prikazane znotraj doma, saj se te aktivnosti tudi dejansko ponavadi
izvajajo doma. Decki pa so med izvajanjem aktivnosti, kot je na primer $port,
postavljeni v okolje izven doma, saj tudi v realnem svetu poteka izvajanje tovrstnih
aktivnosti zunaj doma.
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Razlike v obliki med TV-oglasi za decke in TV-oglasi za deklice

Poleg vsebine lahko tudi oblika TV-oglasov vpliva na oblikovanje spolne vlioge
pri otrocih (Chandler in Griffiths, 2000; Smith, 1994; Welch in dr., 1979). TV-oglasi,
namenjeni deklicam, se namre¢ po svoji obliki v mnogih vidikih razlikujejo od TV-
oglasov, namenjenih de¢kom.

Med razli¢ne vidike oblike TV-oglasov, po katerih se lo¢ijo TV-oglasi, namenjeni
deklicam, od TV-oglasov, namenjenih deckom, med drugim sodi nivo aktivnosti, v
katerega so vkljuceni prikazani izdelki (Smith, 1994; Welch in dr., 1979). V TV-oglasih,
namenjenih de¢kom, se namrec¢ prikazani deski modeli z igracami precej bolj aktivno
(zlasti fizicno) ukvarjajo, kot to pocno dekliski modeli v TV-oglasih, namenjenih
deklicam, ki so v svoji igri tudi sicer bolj umirjeni.

Naslednja razlika v obliki TV-oglasov, namenjenih de¢kom, od TV-oglasov,
namenjenih deklicam, je ta, da se v TV-oglasih, namenjenih deckom, pojavljajo vecje
spremembe pri izmenjavi posameznih scen (Chandler in Griffiths, 2000; Welch in dr.,
1979). Poleg tega se v TV-oglasih za decke scene med seboj hitreje izmenjavajo kot
v TV-oglasih za deklice. Te izmenjave so tudi bolj odsekane in nenadne kot v TV-
oglasih za deklice, v katerih so prehodi med posameznimi scenami bolj pocasni in
gladki.

Obliko TV-oglasov, namenjenih deklicam, pogosto zaznamuje uporaba pastelnih,
pogosto roznatih barv in meglic ter nezna glasba v ozadju, kar pri otroku vzbuja obcutke
mehkobe, neznosti, predvidljivosti in pocasne, postopne spremenljivosti (Marjanovi¢
Umek in Zupanci¢, 2001; Smith, 1994; Welch in dr., 1979). Na tak nacin se v TV-
oglasih utrjujejo stereotipi o zenskah kot o tihih, mehkih, neznih in neaktivnih bitjih. Za
razliko od TV-oglasov za deklice pa v TV-oglasih za decke pogosto prevladujejo
zvocni ucinki in glasna glasba, kar je v skladu s stereotipi o moskih kot o dominantnih
in aktivnih bitjih.

Welch in dr. (1979) opozarjajo, da so sporocila o primernem vedenju deckov in
deklic, ki so posredovana skozi obliko TV-oglasov, morda celo bolj vplivna kot o€itni
stereotipi, predstavljeni v vsebini TV-oglasov. Ker so ta sporocila prikrita, so lahko s
strani odraslih velikokrat neprepoznana in zato ne morejo prepreciti njihovega vpliva
na oblikovanje spolnih vlog pri svojih otrocih. Za ta sporocila obstaja torej vecja
verjetnost, da jih bodo otroci pasivno in podzavestno sprejeli ter jih tudi pogosteje
posplosili na druge situacije.

Namen raziskave je bil odgovoriti na dve problemski vprasanji: 1. Ali se TV-
oglasi za otroke v vsebini, strukturi in stilu sporocila razlikujejo v taksni meri, da bodo
razlike v tipih TV-oglasov (TV-oglas za decke, TV-oglas za deklice oziroma nevtralni
TV-oglas) ter razli¢nih vidikih njihove oblike (kot so glasba, barve, okolje in prikazane
aktivnosti v TV-oglasu) zaznali tudi udelezenci in udelezenke? 2. Ali bodo udelezenci
v skladu s svojimi osvojenimi spolnimi vlogami presojali predvajane TV-oglase, kar se
bo pokazalo v pojavu statisticno pomembnih razlik med dec¢ki in deklicami v njihovih
ocenah vSecnosti razlicnih tipov TV-oglasov in razli¢nih vidikov njihove oblike (kot so
glasba, barve, okolje in prikazane aktivnosti v TV-oglasu)?
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Metoda

Udelezenci

Vzorec je predstavljalo 68 udelezencev in udelezenk, tj. dva razreda uc¢encev
OS Majde Vrhovnik v Ljubljani (20 udeleZencev in 19 udeleZenk) in dva razreda
uéencev OS Tabor II v Mariboru (15 udeleZencev in 14 udelezenk). UdeleZenci in
udeleZenke so v Casu raziskave obiskovali 5. razred devetletke in so bili v povprecju
stari 10 let.

Pripomocki

V namen izvedbe raziskave je bil sestavljen anketni vprasalnik, namenjen
ugotavljanju vpliva otrokove spolne vloge na njegovo zaznavanje in presojanje
posameznega TV-oglasa. Sestavljene so bile tri razlicice osnovnega vprasalnika glede
na tip predvajanega TV-oglasa (TV-oglas za decke, TV-oglas za deklice in nevtralni
TV-oglas). Pri sestavi vprasanj sem se zgledovala po rezultatih razli¢nih analiz vsebine
TV-oglasov, namenjenih otrokom, in po izsledkih Ze izpeljanih raziskav o vplivu otrokove
spolne vloge na otrokovo zaznavanje TV-oglasov. V vprasalniku sem namesto izraza
»TV-oglas« uporabila izraz »reklama«, saj sem v predhodnih pogovorih z otroci
ugotovila, da jim je ta izraz bolj znan in domac.

Posamezen vprasalnik (ne glede na razli¢ico) je zajemal naslednje vsebinske
kategorije:

1. opredelitev tipa vsakega izmed petih predvajanih TV-oglasov in njihove oblike,
posredovane skozi glasbo, barve, aktivnosti otrok in okolje v TV-oglasu. Za
vsakega izmed TV-oglasov so udelezenci dolocili, ali je namenjen za decke,
deklice oziroma je nevtralen, prav tako so za njegovo glasbo, barve, aktivnosti
in okolje posamezno dolo¢ili, ali so bolj znacilni za decke, deklice oziroma so
nevtralni, ter svoje presoje na mojo prosnjo tudi utemeljili;

2. stalis¢e do posameznega TV-oglasa ter do njegove glasbe, barv, aktivnosti otrok
in okolja na petstopenjski ocenjevalni lestvici (1 - sploh mi ni vSec, 5 - zelo mi je
vsel);

3. oceno, v kolik§ni meri lahko posamezni TV-oglas opiSemo z dolocenimi atributi

(junaskost, vsakdanjost, moskost, umirjenost, razumskost, aktivnost, veselost in
zenskost), na petstopenjski ocenjevalni lestvici (1 - sploh ne drzi, 5 - popolnoma

drzi);

4. odobravanje videza in vedenja otrok posameznega spola v TV-oglasu na
petstopenjski ocenjevalni lestvici (1 - sploh ne drzi, 5 - popolnoma drzi);

5. strinjanje z nastopom deklic v TV-oglasih za decke in z nastopom deckov v

TV-oglasih za deklice (pri vprasalniku pri nevtralnem TV-oglasu te postavke
ni, saj v njem Ze nastopajo otroci obeh spolov);
6. oceno podobnosti lastnega videza in vedenja z videzom in vedenjem otrok istega



130 T. Milovanovic

spola v TV-oglasu na petstopenjski ocenjevalni lestvici (1 - sploh ne drzi, 5 -
popolnoma drzi).

Razli¢ice vprasalnika so se med seboj razlikovale v vprasanjih v sklopu zadnjih
treh kategorij, saj je bilo pri postavljanju teh vprasanj potrebno upostevati spol
nastopajocih otrok v posameznem TV-oglasu. Vprasanja v vprasalniku so bila zaprtega
in odprtega tipa. Odprti tip vprasanj se je pojavil zgolj v okviru prve vsebinske kategorije,
ko sem otroke povprasala po utemeljitvi njihove opredelitve tipa posameznega
TV-oglasa ter opredelitvah njegove glasbe, barv, okolja in prikazanih aktivnosti kot
znalilnih za decke, deklice oziroma kot nevtralnih. Na podlagi analize vsebine sem
dobljene odgovore razvrstila v manjse Stevilo kategorij, ki so predstavljene v tabelah
2,5,6,7in8.

Postopek

V okviru raziskave, ki je bila izpeljana marca 2004, sem otrokom v zmeraj
enakem vrstnem redu predvajala serijo izbranih TV-oglasov. Po vsakem predvajanem
TV-oglasu so udelezenci v setu vprasalnikov izpolnili tisti vprasalnik, katerega zaporedna
Stevilka je ustrezala zaporedni Stevilki predvajanega TV-oglasa. V setu so bili vprasalniki
razvrSceni tako, da je razliica zaporednega vpraSalnika odgovarjala tipu pravkar
predvajanega TV-oglasa.

TV-oglasi, ki so bili udeleZencem predvajani, so bili izbrani izmed TV-oglasov,
namenjenih otrokom, ki so se v ¢asu raziskave predvajali v okviru jutranjega otroskega
programa razlicnih nemskih televizijskih postaj (SAT 1, SUPER RTL, PRO 7in KABEL
1). TV-oglasi so bili posneti na nemskih programih zato, ker se v Casu raziskave na
slovenskih programih ni predvajalo zadostnega Stevila TV-oglasov, namenjenih otrokom,
med katerimi bi lahko izbrali TV-oglase, ki bi ustrezali namenu izpeljane raziskave.

Iz posnetega materiala je bilo izbranih Sest TV-oglasov, med katerimi sta bila
dva TV-oglasa namenjena deckom, dva TV-oglasa namenjena deklicam in dva TV-
oglasa namenjena deCkom in deklicam, tj. nevtralna TV-oglasa. Pri izbiri TV-oglasov
sem bila pozorna na to, da bo njihova vsebina vizualno dovolj bogato predstavljena in
bodo otroci torej lahko dojeli njihovo bistvo ne glede na to, da so predvajani v nemskem
jeziku.

Izbrani TV-oglasi so bili predvajani po spodnjem zaporedju in so prikazovali
naslednje izdelke:

1. kocke znamke »Lego«, iz katerih se sestavi gasilska postaja - TV-oglas,
namenjen deckom,

2. karte znamke »Uno« - nevtralni TV-oglas,

plasti¢na kuhinja znamke »Barbie« - TV-oglas, namenjen deklicam,

3. ledena steza za avtomobile - TV-oglas, namenjen deCkom,

W
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5. miisli znamke »Cookie Crisp« - nevtralni TV-oglas in
6. kocija znamke »Barbie« - TV-oglas, namenjen deklicam.

Pri dolocanju tipa TV-oglasa sem se drzala kriterija, ki se pogosto uporablja pri
analizi vsebine TV-oglasov, namenjenih otrokom (Smith, 1994). Med TV-oglase,
namenjene deckom, sem uvrstila tiste TV-oglase, v katerih so bili vsi nastopajoci
otroci moskega spola, med TV-oglase, namenjene deklicam, pa sem uvrstila tiste TV-
oglase, v katerih so bili nastopajoci otroci zgolj zenskega spola. TV-oglase, v katerih
so nastopali otroci obeh spolov, sem oznacila za nevtralne TV-oglase.

Klasifikacija TV-oglasov na izbrane tipe oglasov je bila Se dodatno potrjena z
raziskavo, izvedeno med Studenti tretjega letnika psihologije. Vzorec desetih Studentov
sem namre¢ prosila, da predvajane TV-oglase razvrstijo glede na njihov tip. Vsi Studenti
so se strinjali s klasifikacijo izbranih TV-oglasov, do katere pridemo z uporabo zgoraj
navedenega kriterija.

Vprasalnik je bil preliminarno preizkusen na stirih otrocih (dva decka, dve deklici)
iz petega razreda osnovne Sole Tabor Il v Mariboru, od katerih dva nista razumela
nemskega jezika. Tako je bilo Se dodatno preverjeno, ali otroci razumejo zastavljena
vprasanja, ali kljub tujemu jeziku dojemajo bistvo predvajanih TV-oglasov, ali zmorejo
zbrano odgovarjati na vseh Sest predlozenih vprasalnikov in ali je lahko preizkus izveden
v eni Solski uri, ki je bila pri vsakem razredu dana na razpolago.

Preliminaren preizkus je pokazal, da otroci razumejo vprasanja in zlahka
dojemajo bistvo predvajanih TV-oglasov. Tezava pa se je pojavila pri samem trajanju
preizkusa, saj je trajal skoraj 50 minut. Poleg tega so bili vsi §tirje otroci proti koncu
preizkusa Ze nekoliko naveli¢ani odgovarjanja na zastavljena vprasanja, kar je
vplivalo tudi na zmanj$anje njihove koncentracije. V skladu s temi ugotovitvami sem
se odloc¢ila zmanjsati Stevilo ocenjevanih atributov TV-oglasov (predhodno so bili
vkljuceni e atributi zanimivost, pou¢nost in modernost) ter opustiti predvajanje enega
izmed nevtralnih TV-oglasov (TV-oglas za miisli Cookie Crisp). S tem se je kon¢no
Stevilo predvajanih TV-oglasov in uporabljenih vprasalnikov pri vsakem otroku
zmanjSalo na 5.

Otroke sem preizkusala skupinsko in sicer sem vsakokrat preizkusila en razred
otrok. Vsak razred otrok sem preizkusala v ucilnici, ki je bila opremljena s televizijo in
videorekorderjem, tako da sem lahko predvajala posnetke izbranih petih TV-oglasov.

Na zacetku preizkusa so bili otrokom razdeljeni seti petih vprasalnikov, ki so jih
individualno izpolnili tekom preizkusa. Otroci so dobili navodilo, naj pozorno spremljajo
prikazane TV-oglase in po vsakem predvajanju izpolnijo vprasalnik, katerega zaporedna
Stevilka ustreza zaporedni Stevilki predvajanega oglasa. Poleg tega jim je bilo naroceno,
naj se ne obremenjujejo z morebitnim nerazumevanjem nemskega jezika, saj je za
odgovarjanje na vprasanja pomembno zgolj to, da dojamejo njegovo bistvo. Na samem
zadetku preizkusa, so otroci na prvem vprasalniku v setu s érko M ali Z oznagili,
kateremu spolu pripadajo.
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Rezultati

Udelezenci so se vec¢inoma strinjali zmojo predhodno opredelitvijo tipa prikazanih
TV-oglasov, kar je razvidno iz tabele 1. Ve¢ina udelezenceyv je, enako kot jaz, opredelila
TV-oglasa »gasilci« in »avtomobili« kot TV-oglasa za decke, TV-oglasa »kuhinja« in
»kocija« kot TV-oglasa za deklice ter TV-oglas »karte« kot nevtralni TV-oglas.

Na podlagi ¢esa so otroci dolocali tip posameznega TV-oglasa, je razvidno iz
kategorij njihovih utemeljitev, ki so zbrane v tabeli 2. Iz tabele 2 je razvidno, da so
otroci svojo izbiro tipa TV-oglasa najpogosteje utemeljevali z vrsto izdelka, ki ga
posamezen TV-oglas prikazuje. Med TV-oglase za decke so uvrstili TV-oglasa, ki

Tabela 1. Stevilo udelezencev, ki so posamezni TV-oglas pripisali dolocenemu tipu.

za deCke  za deklice nevtralen

TV-oglas »gasilci« 62 0 6
TV-oglas »karte« 1 3 64
TV-oglas »kuhinja« 2 64 0
TV-oglas »avtomobili« 60 0 8
TV-oglas »koéija« 1 64 1

Tabela 2. Odgovori udelezencev pri opredelitvi dolocenega tipa TV-oglasa.

f %

TV-oglas »gasilci« je TV-oglas za decke, ker:

so gasilci, lego kocke in avtomobili igraca za decke 36 52,9

v oglasu nastopajo decki in moski glas govori spremljevalno besedilo 7 10,3

so bojevanje in junaska dejanja znacilna za decke 3 4,4

je gasilec moski poklic 2 2,9
TV-oglas »karte« je TV-oglas za decke in deklice, ker:

so karte namenjene vsem ljudem 41 60,3

v oglasu nastopajo otroci obeh spolov 7 10,3

je oglas zabaven za otroke obeh spolov 6 8,8
TV-oglas »kuhinja« je TV-oglas za deklice, ker:

so izdelki znamke »Barbie« igraca za deklice 34 50,0

je kuhanje Zensko delo 6 8,8

se deklice igrajo bolj mirno kot decki 3 4,4

v oglasu nastopajo le deklice 2 2,9
TV-oglas »avtomobili« je TV-oglas za decke, ker:

so avtomobili igraca za decke 34 50,0

imajo decki radi hitrost in dirke 7 10,3

v oglasu nastopajo le decki 1 1,5
TV-oglas »kocija« je TV-oglas za deklice, ker:

so izdelki znamke »Barbie« igraca za deklice 22 48,5

v TV-oglasu nastopajo le deklice 2 2,9

se deklice igrajo bolj mirno kot decki 1 1,5

so deklice bolj dojemljive za lepoto 1 1,5

Opomba. Naveden odstotek je izratunan glede na Stevilo vseh udelezencev in torej ne glede na Stevilo
udelezencev, ki so na posamezno vprasanje podali odgovor.
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TV-oglas 1 TV-oglas 2 TV-oglas 3 TV-oglas4 TV-oglas 5
junaskost 3,61 (1,32) 2,07 (1,29) 1,54 (1,03) 3,60 (1,33) 1,50 (1,00)
vsakdanjost 2,77 (1,31) 3,25 (1,27) 3,10 (1,40) 3,03 (1,40) 2,70 (1,44)
moskost 3,97 (1,06) 2,23(1,23) 1,10 (0,39) 4,56 (0,65) 1,25 (0,56)
umirjenost 1,47 (0,67) 3,03 (7,04) 2,52 (1,22) 1,58 (1,05) 4,13 (1,23)
razumskost 2,49 (1,30) 2,57 (1,40) 1,83 (0,95) 1,96 (1,19) 1,86 (1,16)
aktivnost 4,02 (1,08) 2,04 (1,27) 159(1,51)  4,14(1,15) 1,33 (0,86)
veselost 2,95 (1,16) 4,43 (0,91) 3,85(1,31) 3,16 (1,38) 3,58 (1,43)
Zenskost 1,58 (0,85) 2,34 (1,36) 4,74 (0,72) 1,49 (0,95) 4,81 (0,55)

Opomba. N = 68; TV-oglas 1 je TV-oglas »gasilci«, TV-oglas 2 je TV-oglas »karte«, TV-oglas 3 je TV-oglas
»kuhinja«, TV-oglas 4 je TV-oglas »avtomobili«, TV-oglas 5 je TV-oglas »kocija«.

sta prikazovala gasilne avtomobile, sestavljene iz lego kock, in avtomobilsko stezo,
med TV-oglase za deklice so uvrstili TV-oglasa, ki sta prikazovala plasti¢no kuhinjo
in kocijo, med nevtralne TV-oglase pa so uvrstili TV-oglas, ki je prikazoval karte.
Zgornjo ugotovitev potrjujejo tudi ocene posameznih atributov predvajanih TV-
oglasov, ki so prikazane v tabeli 3. Iz tabele 3 je razvidno, da so udelezenci TV-oglase

Tabela 4. Stevilo udelezencev, ki so izbrani vidik oblike pri posameznem TV-oglasu
pripisali dolocenemu tipu.

za decke za deklice nevtralen
TV-oglas »gasilci
glasba 19 0 0
barve 16 0 20
aktivnosti 40 0 4
okolje 14 0 4
TV-oglas »karte«
glasba 0 2 11
barve 0 3 26
aktivnosti 0 1 41
okolje 0 4 23
TV-oglas »kuhinja«
glasba 0 12 0
barve 0 43 0
aktivnosti 0 44 0
okolje 0 11 5
TV-oglas »avtomobili«
glasba 25 0 0
barve 15 0 9
aktivnosti 38 0 0
okolje 11 0 8
TV-oglas »kocija«
glasba 0 28 0
barve 0 31 0
aktivnosti 0 31 0
okolje 0 24 0
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za decke (TV-oglas 1 in TV-oglas 4) v primerjavi z drugimi TV-oglasi visje ocenjevali
v sklopu atributov junaskost, moskost in aktivnost, TV-oglase za deklice (TV-oglas 3
in TV-oglas 5) pa so visje ocenjevali v sklopu atributov umirjenost, veselost in zenskost.

Ocene atributov sem obdelala z MANOVA-o, vendar dobljeni rezultati zaradi
svoje obseznosti niso predstavljeni v prispevku. V nadaljevanju so navedene zgolj
pomembnejse ugotovitve, zainteresirani bralci se naj za natancnejse rezultate obrnejo
na avtorico raziskave. Rezultati MANOVA-e so pokazali, da so udeleZenci (ne glede
na spol) ocenili TV-oglase, namenjene deckom, kot statisticno pomembno bolj junaske,
razumske, aktivne in moske kot TV-oglase, namenjene deklicam in nevtralne TV-
oglase. TV-oglase, namenjene deklicam, so ocenili kot statisti¢cno pomembno bolj
umirjene, vesele in Zenske od TV-oglasov, namenjenih deckom, in nevtralnih TV-
oglasov. Izjemo v dobljenih rezultatih predstavljajo ocene atributa vsakdanjost, kjer se
niso pojavile pomembne razlike glede na tip TV-oglasov.

Da otroci zaznavajo Stevilne razlike med TV-oglasi za decke, TV-oglasi za
deklice in nevtralnimi TV-oglasi, potrjujejo rezultati v tabeli 4, ki kazejo, da so udelezenci
tudi glasbo, barve, okolje in prikazane aktivnosti predvajanih TV-oglasov lo¢ili glede
na to, ali so bolj znacilni za decke, za deklice ali pa so nevtralni. Vidimo, da ocene
posamicnih vidikov oblike ve¢inoma sovpadajo s tipi TV-oglasov. Pri TV-oglasih za
decke (TV-oglas »gasilci« in TV-oglas »avtomobili«) so namre¢ otroci kot deske
vecinoma ocenili tudi njihovo glasbo, barve, prikazane aktivnosti in okolje, pri TV-
oglasih za deklice pa so omenjene vidike oblike ve¢inoma ocenili kot dekliske.

Tabela 5. Odgovori udelezencev pri opredelitvi glasbe v posameznih TV-oglasih.

f %

TV-oglas »gasilci« imaglasho, znadilno za decke, ker:

je akcijska, pustolovska glasba 11 16,2

je divja, zelo zivahna glasba 7 10,3

poje moski 1 1,5
TV-oglas »karte« ima glasbo, znacilno za decke in deklice, ker:

je poskocna, vesela, ziva glasba 11 16,2
TV oglas »karte« ima glasbo, zna¢ilno za deklice, ker:

poje Zenska 2 2,9
TV-oglas »kuhinja« ima glasbo, znacilno za deklice, ker:

je umirjena glasba 7 10,3

je nezna glasba 2 2,9

je vedra glasba 2 2,9

je osladna glasba 1 1,5
TV-oglas »avtomobili« ima glasbo, znacilno za decke, ker:

je divja, zelo zivahna glasba 13 19,1

je akcijska, pustolovska glasba 12 17,7
TV-oglas »kocija« ima glasbo, znacilno za deklice, ker:

je umirjena glasba 14 20,6

je nezna glasba 9 13,2

je Carobna glasba 2 2,9

je lepa glasba 2 2,9

je osladna glasba 1 1,5
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Tabela 6. Odgovori udelezencev pri opredelitvi barv v posameznih TV-oglasih.

f %

TV-oglas »gasilci« ima barve, znacilne za decke, ker:

prevladujejo temne, modre, moske barve 15 22,1

prevladujejo zive barve 1 1,5
TV-oglas »gasilci« ima barve, znacilne za decke in deklice, ker:

prevladujejo pisane, zelo razli¢ne barve (za vsak okus) 16 23,5

so temne, modre barve vSe¢ vsem 4 5,9
TV-oglas »karte« ima barve, znacilne za decke in deklice, ker:

prevladujejo pisane, zelo razlicne barve (za vsak okus) 16 23,5

prevladujejo vesele, zivahne, tople barve 10 14,7
TV-oglas »karte« ima barve, znacilne za deklice, ker:

izstopajo svetle barve (roza in rumena) 3 4.4
TV-oglas »kuhinja« ima barve, znacilne za deklice, ker:

izstopa roza in druge svetle, Zzenske barve 39 57,4

prevladujejo neZne barve 3 4,4

prevladujejo pastelne barve 1 1,5
TV-oglas »avtomobili« ima barve, znacilne za decke, ker:

prevladujejo temne, modre, moske barve 12 17,6

prevladujejo zive barve 3 4,4
TV-oglas »avtomobili« ima barve, znacilne za decke in deklice, ker:

za oboje - pisane, zelo razliéne barve (za vsak okus) 9 13,2
TV-oglas »koéija« ima barve, znadilne za deklice, ker:

izstopa roza in druge svetle barve 23 33,9

prevladujejo nezne barve 8 11,8

Tabela 7. Odgovori udelezencev pri opredelitvi aktivnosti v posameznih TV-oglasih.

f %

TV-oglas »gasilci« prikazuje aktivnosti, znacilne za decke, ker:

so gasilci, lego kocke in avtomobili igraca za decke 23 33,8

je gasilec moski poklic 7 10,3

so bojevanje in junaska dejanja znacilna za decke 5 7,4

se v oglasu igrajo le decki 3 4.4

decki bolje resujejo probleme 2 2,9
TV-oglas »gasilci« prikazuje aktivnosti, znacilne za decke in deklice, ker:

so lego kocke igra za vse 4 5,9
TV-oglas »karte« prikazuje aktivnosti, znacilne za decke in deklice, ker:

so karte namenjene vsem ljudem 40 58,8

v oglasu nastopajo otroci obeh spolov 1 1,5
TV-oglas »karte« prikazuje aktivnosti, znacilne za deklice, ker:

v oglasu izstopajo deklice 1 1,5
TV-oglas »kuhinja« prikazuje aktivnosti, znacilne za deklice, ker:

so izdelki znamke »Barbie« igraca za deklice 24 353

je kuhanje zensko delo 16 23,5

v oglasu nastopajo le deklice 2 2,9

se deklice igrajo bolj mirno kot decki 1 1,5
TV-oglas »avtomobili« prikazuje aktivnosti, znacilne za decke, ker:

so avtomobili igraca za decke 33 48,5

imajo decki radi hitrost in dirke 5 7,4
TV-oglas »kocija« prikazuje aktivnosti, znacilne za deklice, ker:

so izdelki znamke »Barbie« igraca za deklice 29 42,6

v TV-oglasu nastopajo le deklice 1 1,5

so deklice bolj dojemljive za lepoto 1 1,5
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Tabela 8. Odgovori udelezencev pri opredelitvi okolja v posameznih TV-oglasih.

f %

TV-oglas »gasilci« prikazuje okolje, znacilno za decke, ker:

je prikazano akcijsko, pustolovsko, zivahno okolje 10 14,7

okolje sestavljajo ceste in avtomobili 2 2,9

prikazuje odprto okolje 2 2,9
TV-oglas »gasilci« prikazuje okolje, znacilno za decke in deklice, ker:

je otroska soba primerna za igro vseh otrok 4 5,9
TV-oglas »karte« prikazuje okolje, znacilno za decke in deklice, ker:

je dom primerno okolje za igro vseh otrok 23 33,8
TV oglas »karte« prikazuje okolje, znacilno za deklice, ker:

prikazuje mirno, varno, zaprto okolje 4 5,9
TV-oglas »kuhinja« prikazuje okolje, znacilno za deklice, ker:

sta kuhinja oziroma dekliska soba primerne;jsi za igro deklic 8 11,8

prikazuje mirno, varno, zaprto okolje 3 4,4
TV-oglas »kuhinja« prikazuje okolje, znacilno za decke in deklice, ker:

je dom primerno okolje za igro vseh otrok 5 7.4
TV-oglas »avtomobili« prikazuje okolje, znacilno za decke, ker:

okolje predstavlja deska otroska soba 4 5,9

prikazuje akcijsko, pustolovsko, zivahno okolje 4 5,9

okolje sestavljajo ceste in avtomobili 3 4.4
TV-oglas »avtomobili« prikazuje okolje, znacilno za decke in deklice, ker:

je dom primerno okolje za igro vseh otrok 7 10,3
TV-oglas »kocija« prikazuje okolje, znacilno za deklice, ker:

prikazuje pravlji¢no, domisljijsko, carobno okolje 6 8,8

prikazuje romanticno, ljubezensko, nezno okolje 5 7.4

je gozd primernejSe okolje za igro deklic 4 5,9
TV-oglas »kocija« prikazuje okolje, znacilno za decke in deklice, ker:

je gozd primerno okolje za igro vseh otrok 9 13,2

Iz tabel 5, 6, 7 in 8 je razvidno, kako so udelezenci utemeljili zgoraj predstavljene
presoje glasbe, barv, aktivnosti in okolja prikazanih TV-oglasov.

Iz tabele 5 je razvidno, da so otroci drugace opisovali glasbo v TV-oglasih za
decke kot v TV-oglasih za deklice. V TV-oglasih za decke so jo vecinoma opisovali
kot akcijsko, zelo zivahno in jo zato vec¢inoma oznacili kot desko, v TV-oglasih za
deklice pa so jo opisovali kot umirjeno, nezno in jo zato ve¢inoma oznacili kot deklisko.

Iz tabele 6 je razvidno, da so udelezenci barve v TV-oglasih za decke pogosto
opisovali kot temne oziroma moske barve, pa tudi kot pisane, za vse okuse sprejemljive
barve. Pri TV-oglasih za deklice pa so pogosto navajali roza in druge svetle, nezne,
zenske barve.

Iz tabele 7 je razvidno, da so udelezenci aktivnosti v TV-oglasih za decke
vecinoma ocenjevali kot deske, kar so utemeljevali s tem, da so igre, kot so igra z
avtomobili, lego kockami in gasilci, s poudarkom na borbah in hitrosti veliko bolj znacilne
za decke kot za deklice. Aktivnosti v TV-oglasih za deklice pa so ocenili kot dekliske,
saj naj bi umirjena igra s punckami in kuhanje veljali za izklju¢no dekliski aktivnosti.

Iz tabele 8 je razvidno, da so udelezenci tudi okolje ve¢inoma ocenjevali skladno
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Tabela 9. Razlike med decki in deklicami v njihovih ocenah vSecnosti posameznih TV-
oglasov in izbranih vidikov njihove oblike.

decki deklice
M D M D df t
TV-oglas »gasilci«
splosna vSec¢nost 3,55 1,30 3,23 1,06 65 0,99
glasba 321 1,41 3,35 1,17 65 0,17
barve 3,70 1,16 3,48 1,21 65 0,98
aktivnosti otrok 3,21 1,24 3,03 1,20 66 0,28
okolje 3,33 1,27 3,39 1,20 64 0,02
TV-oglas »karte«
splosna vSe¢nost 4,00 1,12 4,41 0,91 66 -1,74
glasba 3,58 1,28 3,91 1,35 65 -1,34
barve 3,70 0,95 431 0,86 66 -3,06”
aktivnosti otrok 3,70 1,26 434 09 61,22 2,42
okolje 342 1,20 390 1,06 65 -1,81
TV-oglas »kuhinja«
splosna vietnost 1,71 1,00 327 1,74 47,35" -4,60"
glasba 1,94 128 347 155 58,19" -4,62"
barve 2,09 1,29 348 162 54,95 -3,96"
aktivnosti otrok 1,91 1,11 3,33 1,71 50,74* 424"
okolje 2,24 1,18 340 157 55,96" -362"
TV-oglas »avtomobili«
splogna vie¢nost 4,03 1,17 2,47 1,41 65 476"
glasba 3,64 1,38 275 1,39 66 2,75
barve 3,94 1,06 2,97 1,26 65 327"
aktivnosti otrok 3,61 1,28 2,84 1,35 64 2,64
okolje 348 134 269 133 65 2,83
TV-oglas »kocija
splosna viecnost 1,56 1,04 3,23 1,68 53,33" -4,32"
glasba 191 1,23 333 173 53,65" -4,06”
barve 1,84 1,22 343 1,61 55,02% 475"
aktivnosti otrok 1,75 1,19 3,33 1,65 51,38% -452"
okolje 212 1,50 367 154 63 -4,01"

Opombe. Ocene deCkov in deklic smo primerjali s z-testom. Oznaka * pomeni, da je Levenov test pokazal
statisticno pomembno razliko (p < 0,05) med variancama primerjanih aritmeti¢nih sredin;
p <,05. "p < ,01.

s tipom TV-oglasa. V TV-oglasih, namenjenih deckom, so okolje vecinoma ocenili
kot desko, saj naj bi bilo akcijsko, zivahno in odprto okolje, sestavljeno iz avtomobilov
in cest, primerno za igro deckov. V TV-oglasih, namenjenih deklicam, pa so okolje
vecinoma ocenili kot deklisko, saj naj bi bila kuhinja in gozd kot prizorisce ljubezenskega
dogajanja Se posebej primerna za igro deklic.

Otroci, ki so sodelovali v nasi raziskavi, zgoraj opazene razlike med TV-oglasi
za decke in TV-oglasi za deklice tudi odobravajo, na kar kazejo razlike med decki in
deklicami v njihovih ocenah vSecnosti posameznih TV-oglasov ter njihove glasbe,
barv, aktivnosti in okolja, ki so prikazane v tabeli 9. Razvidno je, da so se pomembne
razlike (p <.05) med decki in deklicami pojavile pri ocenjevanju vSecnosti vseh TV-
oglasov in vecine izbranih vidikov njihove oblike z izjemo TV-oglasa »gasilci«.
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Zaradi pomanjkljivih in ve¢inoma ekstremnih odgovorov v sklopu zadnjih treh
vsebinskih kategorij rezultati zadnjih treh oz. Stirih postavk (pri nevtralnem TV-oglasu)
niso bili obdelani.

Razprava

Rezultati raziskave kazejo na obstoj razlik med TV-oglasi za decke, TV-oglasi
za deklice in nevtralnimi TV-oglasi, te razlike pa so v skladu s svojo spolno vlogo
sposobni zaznati tudi otroci sami. Udelezenci so namrec skladno s predhodno klasifikacijo
opredelili TV-oglas »gasilci«in TV-oglas »avtomobili« kot TV-oglasa za decke, TV-
oglas »kuhinja« in TV-oglas »kocija« kot TV-oglasa za deklice ter TV-oglas »karte«
kot nevtralen TV-oglas. Z utemeljitvijo otrok, da so de¢kom namenjeni TV-oglasi, ki
vkljucujejo igre s poudarkom na borbi, hitrosti in junastvu, kot je na primer igra z
avtomobili, deklicam pa so namenjene bolj umirjene aktivnosti, kot sta kuhanje in igra
s punckami, so bili torej v nasi raziskavi potrjeni izsledki preteklih raziskav (npr.
O’Connor, 1989), po katerih TV-oglasi za otroke $e dodatno utrjujejo tradicionalne
spolne vloge.

Zgornjo ugotovitev potrjujejo tudi ocene atributov, saj so udelezenci ocenili, da
pri TV-oglasih, namenjenih deckom, izstopajo atributi, znacilni za moski spol, zato so
te TV-oglase oznacili kot junaske, razumske, aktivne in moske. Na drugi strani pa so
ocenili, da pri TV-oglasih, namenjenih deklicam, izstopajo atributi, znacilni za zenski
spol, zato so jih oznadili kot umirjene, vesele in zenske. Pri nevtralnih TV-oglasih pa
so udelezenci vec€ino atributov ocenili s srednjimi, manj ekstremnimi vrednostmi, kar
se zdi razumljivo, ¢e upostevamo, da v teh TV-oglasih nastopajo tako decki kot deklice,
s ¢imer nudijo model za obe spolni vlogi. Dejstvo, da se pomembne razlike glede na tip
TV-oglasa niso pojavile pri atributu vsakdanjost, lahko morda pripiSemo neustrezni
izbiri naziva atributa, saj vsakdanjost ne sodi niti med tipi¢ne moske niti med tipi¢ne
zenske lastnosti.

Kot je razvidno iz predstavljenih rezultatov, so bili udelezenci poleg razlik v tipih
predvajanih TV-oglasov sposobni zaznati celo razlike v izbranih vidikih njihove oblike
(glasba, barve, prikazane aktivnosti otrok in okolje) in to ve¢inoma skladno s predhodno
ocenjenim tipom posameznega TV-oglasa. Otroci so namre¢ pri TV-oglasih za deklice
navajali prisotnost nezne glasbe, svetlih dekliskih barv, upocasnjeno dogajanje in mirno,
romanti¢no okolje, kar se sklada z rezultati predhodnih analiz oblike TV-oglasov za
otroke, glede na katere naj bi v TV-oglasih za deklice prevladovala uporaba pastelnih,
pogosto roznatih barv in meglic, nezna glasba, predvidljivost in po¢asna, postopna
spremenljivost, pasivnost ter zaprto okolje (Larson, 2001; Marjanovi¢ Umek in
Zupancic, 2001; Smith, 1994; Welch in dr., 1979). Pri TV-oglasih za decke pa so
otroci navajali prisotnost »akcijske« glasbe, temnih, tudi pisanih moskih barv, hitro,
»akcijsko« dogajanje in temu primerno okolje, kar se ponovno sklada z rezultati preteklih
analiz, po katerih naj bi v TV-oglasih za decke prevladovala bucna glasba, hitre
izmenjave scen, moc, hitrost, fizicne aktivnosti in odprto okolje (Larson, 2001; Smith,
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1994; Welch in dr., 1979). V raziskavi se torej ni potrdila trditev Welcha in dr. (1979),
da naj bi sporocila posredovana skozi obliko TV-oglasov ostala otrokom bolj ali manj
prikrita. Razlog za neujemanje te ugotovitve z nasimi rezultati lahko morda iS¢emo v
dejstvu, da sem v okviru vprasalnika od udelezencev eksplicitno zahtevala usmeritev
njihove pozornosti tudi na samo obliko TV-oglasov, posredovano skozi glasbo, barve,
aktivnosti in okolje, s ¢cimer sem jim onemogocila zgolj pasivno, podzavestno sprejemanje
tovrstnih informacij.

Na podlagi rezultatov lahko torej sklepamo, da se TV-oglasi za decke, TV-
oglasi za deklice in nevtralni TV-oglasi med seboj dejansko razlikujejo glede na vsebino,
strukturo ter stil sporocila, in sicer celo v tak§ni meri, da so to zaznali tudi udelezenci
in udelezenke. Odgovori udelezencev torej kazejo na njihove ze globoko usidrane
stereotipne spolne vloge, v skladu s katerimi zaznavajo tudi svoje okolje, med drugim
tudi TV-oglase. Le-ti pa so namensko oblikovani tako, da Se dodatno utrjujejo razlike
med tradicionalno mosko in Zensko spolno vlogo s ciljem, da otroci posnemajo vedenje
prikazanih modelov.

Statisticno pomembne razlike v ocenah vsecnosti prikazanih TV-oglasov in
izbranih vidikov njihove oblike kazejo na to, da udelezenci v skladu z osvojenimi
stereotipnimi spolnimi vlogami ne le zaznavajo, temvec tudi presojajo svet okrog sebe.
Dejstvo, da decki kot bolj vSe¢ne ocenjujejo TV-oglase za decke, deklice pa TV-
oglase za deklice, se zdi razumljivo, ¢e se spomnimo na proces socializacije, v okviru
katerega otroke ze v zgodnjem otroStvu uc¢imo, da so za pripadnike moskega spola
znacilne druge lastnosti (kot so neodvisnost, dominantnost in tekmovalnost) kot za
pripadnice zenskega spola (kot so pasivnost, obcutljivost in ljubeca narava) (Golombok
in Fivush, 1994). V skladu s tem spodbujamo decke in deklice k igranju z razli¢nimi
igracami, k poslusanju razli¢ne glasbe, izbiri razli¢nih barv, k razli¢nim aktivnostim in k
igri v razlicnem okolju. V tem procesu pa poleg starSev sodeluje tudi SirSe druzbeno
okolje, med drugim tudi oglasevalci s svojim prilagajanjem nacina oglasevanja
socializaciji otrok. Njihovo uspesnost pri tem dokazujejo dobljeni rezultati, saj so decki
bistveno bolj kot deklice sprejeli TV-oglase za decke (TV-oglas »avtomobili«), deklice
pa so bistveno bolj sprejele TV-oglase za deklice (TV-oglasa »kuhinja« in »koc€ija«). S
tem, ko oblikujejo svoje TV-oglase tako, da v najvecji mozni meri ustrezajo osvojenim
stereotipnim vlogam njihovih gledalcev, si poleg posnemanja zagotovijo tudi njihovo
odobravanje, saj otroci obc¢utijo podobnost in povezanost s predstavljenimi modeli.
Izjemo pri dobljenih rezultatih so predstavljale dobljene nepomembne razlike med
rezultati deckov in deklic pri ocenah vSe¢nosti za TV-oglas »gasilci«, katere pa morda
lahko razlozimo z dejstvom, da se deklice pogosteje igrajo igre za decke kot decki igre
za deklice (Marjanovi¢ Umek in Zupancic¢, 2001). Dejstvo, da se deklice rade igrajo z
igraco, prikazano v TV-oglasu za deCke (v TV-oglasu »gasilci« so to lego kocke), je
torej morda vplivalo na njihovo podajanje visjih ocen vSecnosti tudi samega TV-oglasa.

Predstavljena raziskava je Se ena v nizu raziskav, ki kazejo na mocan vpliv TV-
oglasov na oblikovanje tradicionalne spolne vloge pri otrocih. Izvedena raziskava je
poleg tega pokazala, da so otroci sposobni zaznati $tevilne razlike v vsebini in obliki
med razli¢nimi tipi TV-oglasov. Se veg, raziskava je celo pokazala, da otroci opaZene
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razlike, prilagojene tradicionalnim spolnim vlogam, ne le zaznavajo, temvec jih celo
odobravajo.

Predstavljeni rezultati lahko torej predstavljajo koristno orientacijo pri zasnovi
nadaljnjih raziskav. Tako bi bilo med drugim pomembno ugotoviti, v koliksni meri se
starsi zavedajo mo¢nega vpliva TV-oglasov, Se zlasti prikritih sporocil posredovanih
skozi njihovo obliko. Pri tem pa je klju¢no vprasanje, ali starsi in drugi ljudje iz otrokove
okolice odobravajo in spodbujajo razlike med TV-oglasi za decke in TV-oglasi za
deklice ter s tem morda $e dodatno povecujejo vpliv predvajanih TV-oglasov. Sele
sistemati¢ne raziskave nam bodo torej pokazale, koliksen je dejanski vpliv samih TV-
oglasov na oblikovanje stereotipnih spolnih vlog pri otrocih in nam poleg tega nakazale
smernice, po katerih bi se naj ravnali pri socializaciji otrok na potrosniskem podrocju.
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